[ sette ristoranti pit signi-
ficativi della storia di Te-
ramo uniti in un consorzio
che preservi e diffonda la
cultura dell’enogastrono-
mia cittadina. Questo lo
scopo di ART. Associa-
zione Ristoratori Teramani
“Dentro le mura”, alla
gaule hanno aderito con
entusiasmo leggendari lo-
cali della citta come La Lo-
canda del Proconsole,
I’ Antico Cantinone, il ri-
storante Duomo, i Carati di
Bacco. la Trattoria Tonino.
I’Enoteca Centrale e La
Cantina di Porta Romana.
Coordinati dal presidente
Marcello Schillaci, i risto-
ratori mirano alla risco-
perta di ricette della
tradizione e alla qualita in-
sostituibile delle materie
prime, per entrare in una
nuova fase della filiera
corta o a chilometro zero.
Un’unione per affrontare la
crisi economica attraverso
un settore, quello enoga-
stronomico, che non ha
perso le sue potenzialita di
sviluppo, rappresentando
un ottimo pretesto per
esportare il nome di Te-
ramo oltre i confini regio-
nali e nazionali.

ART si fonda su una serie
di principi il cui rispetto
dev’essere documentato da
tutti i ristoranti che aderi-
scono al marchio e anche
da quelli che volessero
farne parte. In particolare
le norme che regolano I'af-
filiazione al consorzio
sono il rispetto della sta-
gionalita degli alimenti, la
garanzia dell’igiene e della
qualita della lavorazione e
la preferenza per materie
prime locali.
L'associazione ha in pro-
gramma di realizzare una
Scuola di antica cucina le-
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ramana, in cui chef e som-
melier internazionali pro-
porranno nuove
sperimentazioni dei tradi-
zionali piatti locali.

Il 3 e 4 agosto, invece,
ART dia appuntamento al
centro storico, tra Porta
Romana e la Piazzetta del
Sole, dove si terra una rie-
vocazione degli antichi
mestieri tra Ottocento e
Nocento. Nella cosiddetta
“Notte dei grandi affari”, i
vicoli di Te-
ramo si vesti-
ranno di storia,
con la presenza
di artigiani in
costumi  del-
I'epoca e la
possibilita  di
effettuare  un
percorso  eno-
gastronomico
caralterizzato
dalle  ricette
della tradi-
zione. 1 negozi
della zona,
aperti per 1’oc-
casione dalle
ore 20, propor-
ranno sconti e
promozioni.
Questa e solo la
prima di nume-
rose iniziative
che [I'associa-
zione sta progettando,
delle quali ci si puo infor-
mare sul sito www.arte-
ramo.it,

Ma la vera, grande novita,
& la straordinarietd stessa
della nascita dell’associa-
zione. In una citta come la
nostra troppo Spesso Vvit-
tima di personalismi e in-
vidie, il fatto che sette
“signori della cucina”,
ognuno dei quali gia di suo
famoso ¢ conosciuto, ab-
biano deciso di associarsi
in nome di una crescita fu-
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tura e di un’operazione di
grande marketing territo-
riale, & gia un evento.

Un evento che deve essere
accompagnato dalla parte-
cipazione, convinta, di tutti
gli enti locali, chiamati a
dare anche da par loro una
mano alla riuscita dell’ini-
ziativa. Troppo spesso, in-

fatti, alle pur esaltanti idee
dei privati non fanno eco
pari esaltanti risposte del
pubblico. Stavolta, invece,
si deve assolutamente co-
struire un percorso diverso.
Un percorso fatto di cer-
tezze istituzionali, ovvero
di vera e propria “partner-
ship” (come ama sottoli-
neare il presidente
dell’Art, Marcello Schil-
laci), perché gli enti si sen-
tano non “esterni”
all’iniziativa, ma in tutto e
per tutto “soci”.

Ecco, questa ¢ la prima,
vera scommessa del pro-
getto: fare in modo che
quella stessa partecipa-
zione anche emotiva dei
sette ristoratori divenga
partecipazione  emotiva
della Camera di Commer-
cio, della Provincia, del
Comune, delle Banche,

della Regione, di
quelle istituzioni in grado
di dare all”’Art una spinta
propulsiva eccezionale.
Cosi, questa idea potra non
solo avere successo, ma di-
ventare una sorta di proto-
tipo, ed essere magari
imitata in tante altre situa-
zioni, contribuendo alla
crescita del nostro territo-
rio e alla diffusione della
“griffe” teramana nel
mondo.

tutte

Come dire: impara l’Art...




